南通大学货物/服务调研报告
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	*提供满足技术参数要求且档次相近的三个或以上品牌。

请同时提交评分标准

调研人员签名：            
                                                                      年       月       日


附件：评分标准参考模板
	评审因素
	分值
	评   分   细   则

	报价
	40
	满足招标文件要求且投标价格最低的投标总价为评标基准价，其价格分为满分，其他投标人的价格分按下列公式计算：
投标报价得分＝（评标基准价/投标报价）×40

	技术要求
	29
	完全满足招标文件技术指标要求得基准分19分；有实质性正偏离、确有实用价值且为用户所需每项加2分，最多加10分；有负偏离但对使用无实质性影响，每项减2分，减完为止。

	性能及品质
	10
	对投标产品的品牌、系列、档次、产地、行业（或高校）占有率、影响力以及产品的先进性、可靠性、稳定性等方面进行综合评价，评价好得7~10分；评价较好得4~6分；评价一般得1~3分。

	保修期
	6
	满足招标文件要求得3分；每延长一年加1分，最多加3分。

	服务承诺
	5
	根据投标人提供的产品故障报修的响应时间、处理速度、定期巡检以及技术支持、软件升级、技术培训等服务承诺横向比较，优得4~5分；良得2~3分；一般得0~1分。

	收费情况
	3
	根据投标人提供的保修期结束后维修价格、配件及耗材价格等服务收费以及提供的优惠情况横向比较，优得3分；良得2分；一般得0-1分。

	业绩
	6
	根据投标人2019年1月以来与本次投标产品相似的同类产品销售情况评分（以提供的销售合同复印件为准，合同中不得隐去任何内容，否则无效，每份1分；同一买方的多份合同仅算一份业绩，得1分；最多得6分）。

	投标文件
	1
	根据投标文件对招标文件的响应情况、表述清晰程度、规范性等评分，满分1分。

	合计
	100
	投标人最后得分保留两位小数


